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LASCIA O RADDOPPIA? 1955

Il modello & 'americano “The $ 64,000
Question”, ma I'adattamento di Mike
Bongiorno & piu spettacolare. Con “Il
Musichiere”, poi, nasce la formula del quiz

show in voga fino agli anni Ottanta

IL BOOM ANNI ’80

Con la diffusione in Italia e in Europa della
tv commerciale, il format diventa uno dei
principali oggetti di negoziazione del

mercato televisivo. “La Ruota della

Fortuna” sirifa a “The Wheel of fortune”

STRANAMORE 1994

Sono stranieri i format di due programmi di
successo degli anni ’90: “Stranamore”,
varieta di Canale 5 con Alberto Castagna,
e “Furore”, show della Grundy importato
in Italia nel 1997 e trasmesso da Rai Due

aun senso chiedersi qual &
Hstato il pitt bel libro o il pitt

bel film dello scorso anno e

premiarlo? Forse, ma chiricordail
miglior programma televisivo del
2006?

C’edachiedersialloraacheser-

vano i premi televisivi internazio-
nali, quelli destinati a premiare la
qualitadiunatrasmissione, diuna
serie o di un formato. Sul modello
dellaletteratura e del cinema, nu-
merose giurie, divise
per generi — docu-
mentario, docu-dra-
ma, fiction, ecc.—siri-
partiscono i compiti
di giudizio. Dopo at-
tento esame - qualita
delle immagine, co-
struzione narrativa,
valore informativo e
didatticovengono as-

PAOLO FABBRI

[ creativi dei generi hanno capito
che alla tiviinon si chiedono pit

immagini ma visibilita:

rappresentazioni efficaci del sé

in rapporto agli altri

LEEMOZIONIESTETICHE
DELLAGRANDE SORELLA

collocazione. Mentre primalatvsi
guardava, i nuovi Format permet-
tono di partecipare virtualmente
alla messa in scena dei dilemmi
dell'individualita. Ovvia,inqueste
condizioni, la decomposizione
delle forme espressive del teatro e
del cinema. L'industria del diver-
timento ha cambiato tattica rap-
presentativa: ha rinunciato alla
sola evasione e si & appropriata
della retorica della comunicazio-
ne e dei metodi di la-
boratorio delle scien-
ze sociali. Mette in-
sieme lo spettacolo di
varieta e il consumo
di relazioni, offrendo
realta e sogni, azione
e distrazione. Attori e
spettatori si impe-
gnano e si distraggo-
no raccontandosi le
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M| PEVMULLY piloleilv
non verra mai com-
prato da alcuna emit-
tente televisiva o de-
stinato all’invisibilita
diorariantelucani. La
qualita estetica tele-
visiva & impresenta-
bile!?

Una spiegazione
plausibile del para-
dosso sta in un equi-
voco nella valutazio-
ne “estetica” della te-
levisione e del suo linguaggio. In
primo luogo sulla ripartizione del
flusso delle immagini che & costi-
tuito dai Generi. L’unita di consu-
mo di molti linguaggi di massa in-
fattisonoigeneri-al cinemaside-
cide per un giallo, per un western,
per horror oppure per un Fellini,
un autore-genere.

Gli spettatori televisivi non
scelgono sulla base di distinzioni
come docu-drama o fiction, ma a
partiredatrasmissioniinquadrate
in quei macro-generi che sono i
format: schemi eseguibili, comela
musica, con variazioni e adatta-
menti appropriate alle circostan-
ze—pubblici, tempi eluoghi. L' im-
maginario televisivo non & un di-
zionario di immagini ma una an-
tologia di format.

Un genere-format contiene
sempre nel suo formato una in-
tenzione d'azione sullo spettatore
cheincorporanellapropriastrate-
gia. Un reality show mescola fic-
tion-varieta e informazione-do-
cumentario, ma prevede inoltre
unaspecificareversibilita traatto-
re e spettatore. E’ quindilegittimo
domandarsi se c’e un’estetica di
questi modelli che testimoniano,
al di la dei singoli programmi, di
una “creativita di genere” che va
oltreleclassificazionitradizionali.
Senza fermarci ai giudizi di kitsch
o di trash che situano la comuni-
cazione televisivaal dilaoal diqua
delbello edel brutto. Esonoun se-
gno ulteriore che la tv & un attrat-
tore tenace di rappresentazioni
negativenellanostracultura, dove
disprezzo del popolare e demago-
gia populista si tengono la mano.

Separtiamo invece dal punto di
vistache questa “spugna del mon-
do” & I'insostituibile utensile do-
mesticoper “renderevisibilile evi-
denze”, accettiamo pii1 facilmen-
te che il banale non & l'insignifi-
cante e che per quanto anodina e
riflessiva, la TV pud essere unrive-
latore di immaginario anche mi-
gliore del cinema.

QUIZ SHOW
Qui sopra, sul set del telefilm Bonanza, nella foto grandeil

pili popolare programma Usa degli anni 50, “Quiz Show”

dificato le condizioni del giudizio
estetico. Le accuse di esibizioni-
smo che caratterizzano i reality
show dimostrano che la neo-tele-
visione & caratterizzata non dal-
I'offerta di informazione e fiction
madalla “tecnologia dellarelazio-
ne”. Da oggetto gerarchico, pas-
saggio disapere e distrazione e ru-
binetto di immagini per spettato-
repassivoecittadinoimmaturo, la
TV & diventata un medium per
handicappati relazionali molto
attivi nello zapping. Una macchi-
na di sensazioni ed un’offerta di
relazioni: pit1 chela critica politica
delle istituzioni conta lo psycho-
show, la clinica di soggettivita in-
certe sulla loro identita e interio-

rita. L'esibizionismo e la sua pre-
tesa oscenita hanno quindi cam-
biato valore. Sono la schiuma di
un’onda interattiva, un effetto di
senso della inflazione contempo-
ranea di soggettivita, espressa e
“formattata” dai Format. L’ap-
prezzamento estetico siespostato
dalverosimile narrativo ad un “ro-
manzesco dell’autenticita”
espresso in diretta da testimoni-
attoriintercambiabili con glispet-
tatori.Non c’e crisi del racconto e
dell'immagine - vedi le geremiadi
dellavetero-tv—malamessainva-
lore diunromanzescominore del-
la vita sociale, dove, esibendosi
agli altri e a se stessi, si esprime un
individualismo in sofferenza di
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della vita quotidiane.
Nei “Format di pros-
simita”, di cuiil Gran-
deFratello eil prototi-
po, sfuma la pedago-
gia gerarchica e si as-
sapora una (tele)pre-
senzaallo stato puroe
una vita psicologica
online.Latvéuncen-
tralino di soccorso
psichico vissuto sotto
forma di un videogio-
co dove i vip sono co-
me noi e noi testimonial come lo-
ro. L'anormalita sembra in via di
definitiva sparizione.

Siamo fuoriquindidallasocieta
dell'immagine prospettata dai si-
tuazionisti: nei talk show conta
pitt la parola ed & vana nostalgia
quella dei "bei” tempi del raccon-
to e delle “belle” riprese. I corpi, le
facce, le acconciature alla moda
certificano le interazioni e le
chiacchiere. I creativi dei generi
hanno capito che alla tv non si
chiedono pittimmaginima visibi-
lita: rappresentazioni efficaci del
sé€ inrapporto agli altri. E’la carat-
teristica eminente della I'interat-
tivita: comunicare con gli altri per
provare adiventar se stessi. Non si
tratta piu di possedere ed esibire
segnidiprestigiomadimostrarela
propria competenza ed agio nel-
I'entrare in relazione.

Questo vale per il personale
quanto per il pubblico. Mentre la
politica & ossessionata dal privato
—iproblemi di famiglia, larappre-
sentazione televisiva della singo-
larita prende sempre pii1 il forma-
to del dibattito e della negoziazio-
ne politica - con esperti e anima-
tori.

Concludiamo:I'esteticahauna
radice sensibile: I'estesia & perce-
zione. E’ certo che il ribollire sur-
place di questa vitalita relazionale
priva di scopo crei un malessere.

- Lapubblicizzazione dellasingola-

rita si presta facilmente all’osce-
nita quando si perde la distanza
dall'altro. E nel mercato degli
equilibri interiori & ragionevole
domandarsi se, una volta mostra-
to tutto, resti ancora qualcosa da
vedere. L'esperienza spettacola-
rizzata della interiorita si trasfor-
maspessoinesibizione diintimita
insignificanti perché senza espe-
rienza. I formati di partecipazione
alla generale sinergia e promi-
scuita dei rapporti possono quin-
didare nausea e persino allergia.
Che dopo il sublime, il disgusto
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qualita estetica tele-
visiva & impresenta-
bile!?

Una spiegazione
plausibile del para-
dosso sta in un equi-
voco nella valutazio-
ne “estetica” della te-
levisione e del suo linguaggio. In
primo luogo sulla ripartizione del
flusso delle immagini che & costi-
tuito dai Generi. L'unita di consu-
mo di moltilinguaggi di massain-
fattisonoigeneri-al cinemaside-
cide per un giallo, per un western,
per horror oppure per un Fellini,
un autore-genere.

Gli spettatori televisivi non
scelgono sulla base di distinzioni
come docu-drama o fiction, ma a
partiredatrasmissioniinquadrate
in quei macro-generi che sono i
format: schemi eseguibili, comela
musica, con variazioni e adatta-
menti appropriate alle circostan-
ze—pubblici, tempieluoghi. L'im-
maginario televisivo non & un di-
zionario di immagini ma una an-
tologia di format.

Un genere-format contiene
sempre nel suo formato una in-
tenzione d’azione sullo spettatore
cheincorporanellapropriastrate-
gia. Un reality show mescola fic-
tion-varieta e informazione-do-
cumentario, ma prevede inoltre
unaspecificareversibilitatraatto-
re e spettatore. E’ quindilegittimo
domandarsi se c’¢ un’estetica di
questi modelli che testimoniano,
al di la dei singoli programmi, di
una “creativita di genere” che va
oltreleclassificazionitradizionali.
Senza fermarci ai giudizi di kitsch
o di trash che situano la comuni-
cazionetelevisivaaldilaoal diqua
delbello edelbrutto. Esonounsse-
gno ulteriore che la tv & un attrat-
tore tenace di rappresentazioni
negativenellanostracultura, dove
disprezzo del popolare e demago-
gia populista si tengono lamano.

Se partiamo invece dal punto di
vista che questa “spugna del mon-
do” & I'insostituibile utensile do-
mesticoper “renderevisibilile evi-
denze”, accettiamo pili facilmen-
te che il banale non & I'insignifi-
cante e che per quanto anodina e
riflessiva, laTVpuo essere unrive-
latore di immaginario anche mi-
gliore del cinema.

Sono proprio i Format che,
cambiando i dispositivi di senso
della neo-televisione, hanno mo-

QUIZ SHOW

Qui sopra, sul set del telefilm Bonanza, nella foto grande il
pit popolare programma Usa degli anni 50, “Quiz Show”

dificato le condizioni del giudizio
estetico. Le accuse di esibizioni-
smo che caratterizzano i reality
show dimostrano che la neo-tele-
visione e caratterizzata non dal-
I'offerta di informazione e fiction
madalla “tecnologiadellarelazio-
ne”. Da oggetto gerarchico, pas-
saggio disapere e distrazione e ru-
binetto di immagini per spettato-
repassivoecittadinoimmaturo, la
TV & diventata un medium per
handicappati relazionali molto
attivi nello zapping. Una macchi-
na di sensazioni ed un’offerta di
relazioni: piti chela critica politica
delle istituzioni conta lo psycho-
show, la clinica di soggettivita in-
certe sulla loro identita e interio-

rita. L'esibizionismo e la sua pre-
tesa oscenita hanno quindi cam-
biato valore. Sono la schiuma di
un’onda interattiva, un effetto di
senso della inflazione contempo-
ranea di soggettivita, espressa e
“formattata” dai Format. L’ap-
prezzamento estetico siespostato
dalverosimile narrativoad un “ro-
manzesco dell’autenticita”
espresso in diretta da testimoni-
attoriintercambiabili con glispet-
tatori.Non c’e crisi del racconto e
dell'immagine - vedi le geremiadi
dellavetero-tv—malamessainva-
lorediunromanzescominoredel-
la vita sociale, dove, esibendosi
agli altri e a se stessi, si esprime un
individualismo in sofferenza di
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IN EDICOLA CON la Repubblica e

gapgra una (tele)pre-
senzaallostatopuroe
una vita psicologica
online. Latveuncen-
tralino di soccorso
psichico vissuto sotto
forma di un videogio-
co dove i vip sono co-
me noi e noi testimonial come lo-
ro. L’anormalita sembra in via di
definitiva sparizione.

Siamo fuoriquindidallasocieta
dell'immagine prospettata dai si-
tuazionisti: nei talk show conta
piu la parola ed & vana nostalgia
quella dei "bei” tempi del raccon-
to e delle “belle” riprese. I corpi, le
facce, le acconciature alla moda
certificano le interazioni e le
chiacchiere. I creativi dei generi
hanno capito che alla tv non si
chiedono piltimmagini ma visibi-
lita: rappresentazioni efficaci del
séinrapporto agli altri. E’ la carat-
teristica eminente della I'interat-
tivita: comunicare con gli altri per
provare adiventar se stessi. Non si
tratta piu di possedere ed esibire
segnidiprestigiomadimostrarela
propria competenza ed agio nel-
I'entrarein relazione.

Questo vale per il personale
quanto per il pubblico. Mentre la
politica e ossessionata dal privato
—iproblemi di famiglia, larappre-
sentazione televisiva della singo-
larita prende sempre piti il forma-
to del dibattito e della negoziazio-
ne politica - con esperti e anima-
tori.

Concludiamo: I'estetica ha una
radice sensibile: I'estesia & perce-
zione. E’ certo che il ribollire sur-
place di questavitalitarelazionale
priva di scopo crei un malessere.
Lapubblicizzazione dellasingola-
rita si presta facilmente all’osce-
nita quando si perde la distanza
dall’altro. E nel mercato degli
equilibri interiori & ragionevole
domandarsi se, una volta mostra-
to tutto, resti ancora qualcosa da
vedere. L'esperienza spettacola-
rizzata della interiorita si trasfor-
maspessoinesibizionediintimita
insignificanti perché senza espe-
rienza. I formati di partecipazione
alla generale sinergia e promi-
scuita dei rapporti possono quin-
di dare nausea e persino allergia.

Che dopo il sublime, il disgusto
dell'indecenza psichica nel regi-
me della banalita neo-televisiva
diventi la nostra nuova emozione
estetica?




